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CREATIVE WORK PLAN
(Memudahkan Bagian Kreatif Menemukan Ide)
1. Product: O2 (Xda Atom Life)

a. Dem/GEC : 5-10 Juta

b. Gender
 : Pria dan wanita (Pengusaha atau Eksekutif)

c. Usia
 : 25-40 tahun

d. S.E.S
 : B+

e. Life Style
 : pengusaha, aktif, eksekutif, selebritis, metropolis.

2. Key fect

a. Prestice

b. Harga jual tinggi

c. Memori tinggi

d. Kecepatan mengirim data

3. Problem

a. Harga mahal

b. Bodi besar

c. Pengoperasianya susah

4. Competitor

a. Nokia Rp. Xxxxxx

b. Sony Ericson Rp. Xxxxxx

c. Samsung Rp. Xxxxxx

5. Promise

a. Membuat pekerjaan menjadi lebih mudah

b. Harga jual tinggi

c. Kualitas
6. Mandataris/Limitation: O2, Pusat dunia ada
7. Tone dan Mannes: Gaya dan Elegan
8. Creative Strategi

a. Gender
: Pria dan wanita (Pengusaha atau Eksekutif)

b. Usia
: 25-40 tahun

c. S.E.S
: B+

d. Life Style
: pengusaha, aktif, eksekutif, selebritis, metropolis.

9. Advertising Objective

a. Menawarkan Produk O2

b. Brand Awareness (Sadar akan suatu merk)

